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MARKETING & DISTRIBUTION
Marché de I'eau Part de soif en litres Segments eaux
UNE CATEGORIE DYNAMIQUE (Base : 1934 ML) (Base : 863 ML)
Evolution 2018 vs 2017 : + 3,4% Evolution 2018 vs 2017 : + 3,8%
JUS
SOFT 9% /+0,2% R
o N AROMATISEES
dont eau ae
source 50%
GAZEUSES

23% / +4,7%
EAUX
45% / +3,8%

(Source : Gira Food Service, Données 2018)

QUI SOMMES NOUS ?

Un portefeuille de marques complet et unique avec des marques incontournables : VITTEL®,
eau minérale plate naturelle et 3 eaux gazeuses : S.PELLEGRINO®, PERRIER® et PERRIER
FINES BULLES".

Un groupe qui ceuvre pour améliorer la qualité de vie et contribuer a un avenir plus sain :
* Développer des programmes qui encouragent I’hydratation saine.

* Innover avec de nouveaux produits peu ou pas sucrés, certifiés biologiques.
« La certification Alliance for water Stewardship de nos sites d’embouteillage : Vosges en 2019 et Vergéze en 2020.

* VITTEL® lance en France la premiére bouteille d’eau 75cl fabriquée avec 100% de plastique recyclé et
toujours 100% recyclable. Une avancée majeure qui permet a la marque VITTEL® de réaliser un cercle
vertueux ou les bouteilles ne deviennent jamais des déchets mais de nouvelles ressources, et qui traduit
lengagement fort de la marque pour proposer des emballages durables.

» Réduire Pimpact de nos packagings avec un engagement d’au minimum 35% de RPET dans nos bouteilles d'ici 2025.

COMMENT LE PLASTIQUE RECYCLE X
(PET RECYCLE, RPET) EST FABRIQUE ?

Les bouteilles et bouchons Les flocons de PET sont séchés puis IIs sont refroidis dans de 'eau et
Les bouteilles en PET arrivent sont découpés en petits chauffés et transformés en longs découpés en petits morceaux
dans une usine de recyclage morceaux appelés flocons brins semblables a des spaghettis ronds appelés granulés

—/%
=5

ETAPE 2

Elles sont triées Elles sont lavées Les flocons sont séparés en Les granulés sont envoyés a des entreprises qui
par couleur fonction de la matiéere qui les fabriquent de nouveaux produits a partir de ce
compose (PET pour les bouteilles PET recyclé dont VITTEL® 75cl

et PEHD pour les bouchons)
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MARKETING & DISTRIBUTION

Vittel

: £ Source de Vitalité*
Un assortiment de marques et de formats adaptés a tous depuis 1854

les moments de consommation, a toutes les envies et a tous les godts. "V!i
¥ | Sescaractéristiques

+ Une eau minérale 100% naturelle

+ Une minéralité équilibrée
* F O!’ m a TS CH Fl) « Source : Vittel (Vosges, France)

Ses atouts

«Un goit apprécié de tous** et idéal pour
accompagner les repas

« Son design élégant et moderne

+ Une gamme compléte pour tous les besoins

*Pour un mode de vie sain, mangez équilibré et varié. Consommer 2L d'eau
par jour, toutes sources confond ik i dune fonction
physique et cognitive normale.

**Sources : 5AM - étude organoleptique oct 2009 / UEA Louis Harris 2008

S.Pellegrino
L'art de vivre
a l'italienne !

Ses caractéristiques

« Eau finement pétillante

« Sa minéralisation unique
accompagne les plats savoureux

et les vins structurés

« Source : San Pellegrino Terme (Bergame, Italie)

33cVP

Ses atouts

« Symbole de I'art de vivre a litalienne

= Une expérience culinaire et conviviale, a cultiver
a tout moment

+ Une marque prestigieuse d'un grand raffinement
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Perrier Fines Bulles

L'esprit de PERRIER
avec ses fines bulles

o
L

Ses caractéristiques

« Eau finement pétillante

« Pauvre en sodium*

+ Source : Vergéze (Gard, France)

50cl PET 50cDA  33dDA 33cl PET &Boite 25clet33d

Ses atouts

« Son design original : bouteille sérigraphiée
% Grands Formats Nomades +Rafraichissante et délicate
= « La caution de la marque PERRIER

*Convient pour un régime pauvre en sodium

Perrier

Le rafraichissement
ultime !

Ses caractéristiques

«'eau intensément pétillante

« Faiblement minéralisée
«Source :Vergéze (Gard, France)

Ses atouts

« Son rafraichissement extréme

+ Ses multiples occasions de consommation
+ La force de la marque




